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El presente articulo es el re-
sultado de una investigacién rea-
lizada como parte de un Proyecto
presentado al Sub-Programa Cul-
tural del Consejo Superior Uni-
versitario Centro Americano
(CSUCA).

El proyecto en mencién se
denomina “Rasgos Funda-
mentales de la Cultura Popu-
lar Urbana (Contemporsdnea)
de la Ciudad de Guatemala”.
Este proyecto estaba planteado
para llevarse a cabo en cinco afios.

Debido a los problemas sur-
gidos en el CSUCA, ya no se con-
tinué con surealizacién. Solamente
se concluyé la primera etapa que
se refiere a los juguetes infantiles.

Para su realizacién se tomé

como muestra:
Parques
publicos: Zoolégico La
Aurora;
Hipédromo del
Norte;
Parque Central;
Parque Enrique
Goémez Carrillo
(La Concordia)

Mercados: San Martin,

Cantonal zona 6

Areas
marginales: Zona 3

(El Gallito)
Zona 18

(San Rafael, Las
Colinas)

Zona 12

(Ciudad Real)

Semana Santa
Corpus Christi.

Festividades:

Importancia del estudio de la
cultura popular urbana

Se considera que Guatemala
es un pais pluricultural, mul-
tilingiie y pluriétnico. Existen
muchas culturas de diferente in-
dole, tales como: cultura popular,
cultura popular tradicional (folk-
lore), cultura popular campesina,
cultura popular obrera, cultura

popular de los diversos grupos
étnicos, cultura popular urbana,
ete.

Las investigaciones reali-
zadas por el Centro de Estudios
Folkléricos, en su mayoria se re-
fieren a la cultura popular tradi-
cional (folklore).

No obstante lo anterior, se ha
considerado importante, desde
hace algunos afios, realizar estu-
dios acerca de la cultura popular
urbana.

Consideramos necesario ha-
cer algunas reflexiones en torno a
laculturapopularengeneralyala
cultura popular urbana en par-
ticular.

Partimos de la concepcién de
que la cultura popular o culturas
populares son las producidas por
el pueblo o clases populares de
cada pais.

Asimismo, se considera que
en los paises latinoamericanos, al
igual que en los demads cuyas so-
ciedades se encuentran divididas




en clases econémicamente dife-
renciadas, se acepta la existencia
de varios tipos de culturas, las

cuales se encuentran interrela-.

cionadas:

La cultura académica, eli-
tista, dominante, oficial y hege-
moénica; la cultura o culturas po-
pulares y la cultura “para las

»

masas .

La cultura popular se realiza
con escasos medios técnicos, no es
porque esto forme parte de su
propia naturaleza, sino por la do-
minacién de la que hasidoobjetoa
lo largo del proceso histérico.

Néstor Garcia Caniclini
apunta que: “lo popular no puede
designar paranosotros unconjunto
de objetos (artesanias o danzas)
sino una posicién y una accién.

No podemos fijarlo en su tipo
particular de productos o mensa-
jes, porque el sentido de unos y
otros es constantemente alterado
por los conflictos sociales. Ningin
objeto tiene garantizado eterna-
mente su caricter popular porque
haya sido producido por el pueblo
o este lo consuma con avidez; el
sentido y el valor populares se van
conquis-tando en las relaciones
sociales. Es el uso ynoel origen, la
posicién y la capacidad de suscitar
actos orepresentaciones populares,
lo que confiere esa identidad”
(Garcia Canclini, 1982. 197-198).

Continia Garcia Canclini
apuntando: “para que un hecho u
objeto sean populares no importa
su lugar de nacimiento (una co-
munidad indigena o una escuela
de musica), ni la presencia o au-

Vendedora de mufiecas de trapo en el Corpus Christi de Catedral Metropolitana.

sencia de signos folkléricos (la
rusticidad o imagen de un dios
precolombino), sino la utilizacién
que los sectores populares hacen
deellos.”(Garcia Canclini. 1982. p.
202).

Sefiala también que: “para
que exista una cultura popular no
basta desbloquearla participacién
colec tiva, como si existieran ma-
sas incontaminadas a las que sélo
hubiera que quitarles rejas exter-




Un palo lleno de topo gigios, ratones, conejos, etc. Listos para llevarlos a vender.

nas a ellas, para que se manifies-
ten libremente. El pensamiento y
la practica de un pueblo también
han sido modelados por la cultura
dominante, (no sé6lo los inte-
lectuales y los burgueses estan

ideologizados). Con el agravante
de que su centenario alejamiento
de la educacién y los centros de
poder ha privado al pueblo de los
instrumentos indispensables para
entender el sistema que lo oprime

y cambiarlo”. (Garcia Canclini.
1982. 207).

La cultura popular es dina-
micay se adapta a los cambios. En
este sentido Adolfo Colombres
apunta: “Liberar a la cultura
popular es abrirle la experi-
mentacién ynoobligarlaarepetirse
eternamente asimisma, permitirle
descollarsus potencias congeladas
por el colonialismo, mediante una
transferencia de recursos y medios
téenicos que amplien su estrecho
marco de posibilidades, asi, res-
pondiendo a los nuevos estimulos
y exigencias de su entorno, flore-
cerd y la dignidad de sus produc-
tores acortaria distancia con la
cultura dominante” (Adolfo
Colombres, 1984).

Las culturas populares exis-
ten en convivencia con la cultura
oficialyla“cultura paralas masas”.
En dicho sentido L. M. Lombardi
Satriani sefiala: “las culturas po-
pulares no coexisten libremente
con las otras culturas, pues en-
cuentran prohibiciones y censuras.
Son puestas continuamenteenuna
encrucijada: renunciar o escoger
la salida de lo imaginario, de lo
simbélico”. Indicatambién el citado
autor que “los protagonistas de las
culturaspopulares pasan aformar
parte de la categoria de consumi-
dores, ya que la cultura de la ga-
nancia como él la llama, necesita
reducir al maximo las manifesta-
ciones de aquellas culturas para
que sus mensajes sean mejor re-
cibidos” (L. M. Lombardi Satria-
ni, 1978. 121-125).

Satriani afirma asi mismo
que: “muchos elementos de la cul-
tura popular son asumidos por la
cultura de la ganancia y distorsio-




Dofia Margarita Alvarado confecciona juguetes: topo gigios, ratones, conejos, ete.

nados segun los fines de ésta. Pero
a nivel mas general la misma cul-
tura popular es sometida global-
mente a una operaciéon de consu-
mo” (L. M. Lombardi Satriani.
1978. 163).

Antes de entrar a definir qué
se entiende por cultura popular
urbana, es oportunohaceralgunas
reflexiones en torno a lo que se
concibe comounaciudad, queen el
mundo actual representa el centro
del poder y control ya sea que se
encuentre situada en el centro
hegeménico o en la periferia del
sistema econémico.

En las ciudades las dife-
rencias entre pobreza y riqueza

son enormes, el acceso a los bene-
ficios creados por los avances de la
humanidad sélo estan al alcance
de ciertos sectores de la sociedad y
el costo social, econémico y cultu-
ral lo pagan los sectores mayori-
tarios.

Segin Bryan Roberts, las
grandes ciudades de América La-
tina son ciudades de cam-pesinos,
yaque éstas se han pobladocon los
campesinos que han emigrado de
las areas rurales del interior en
busca de mejores condiciones de
vida. (Citado por Lina Odena
Guemes. Las Culturas Popula-
res: densidad y dindmica. 161).

Desafortunadamente, los

campesinos que llegan a las ciu-
dades no logran mejorar sus con-
diciones de vida, sino por el con-
trario;encuentran desempleo, falta
de vivienda, marginalidad, discri-
minacién, etc. La mayoria se ins-
talaenlosllamados “cinturones de
miseria”.

Noobstante loanterior, dichos
campesinos, que en el casode Gua-
temala pertenecen a los diversos
grupos étnicos que conforman el
pais, se dedican en la mayoria de
los casos a trabajar dentro de la
llamada “economia informal”.
Dentro de esto producen cultura.
Tal es el caso de los juguetes po-
pulares que en este caso nos ocu-




juguetes.

Dofia Margarita Alvarado junto a sus hijas quienes la ayudan a confeecionar los

pan.

Es oportuno, ahora, hacer
referencia a una de las principales
causas que generan la margi-
nalidad: la dependencia econémi-
ca de los paises latinoamericanos,
debido al sustrato capitalista dela
formacién social latinoamericana.
(Marco A. Michel, 1984, 151-184).

En las ciudades latino-
americanas surge entonces, la
cultura popular urbana, cuyos
principales protagonistas son los
campesinos y los individuos de
clases populares que viven en és-
tas. Tanto los campesinos comolos
individuos de estas clases se en-
cuentran marginados, pero pro-

ducen cultura.

La cultura popular urbana
comprende numerosas manifes-
taciones: desde objetos materiales
(como juguetes), oficios y especta-
culos teatrales que se realizan en
las calles, hasta una visién del
mundo manifiesta en ritos y cos-
tumbres.

En este caso particular se
eligiélacapital dela Republica, La
Nueva Guatemala de la Asuncién,
porque en esta ciudad al igual que
en otras poblaciones, las manifes-
taciones de la cultura popular ad-
quieren rasgos particulares, debi-
do a numerosos factores, entre los
que cabe destacar:

a) Mayor influencia de los me-
dios masivos de comuni-
cacién y de las culturas ex-
tranjeras y extranjerizantes;

bh) Mayor grado de desarrollo
(entendiéndose como tal
avance de la tecnologia capi-
talista) de las poblaciones
urbanas con respecto a las
rurales.

Los juguetes populares

Dentro de los juguetes popu-
lares infantiles se conciben dos
tipos: los que son hechos por los
nifios de las clases populares y los




que son confeccionados por los
adultos de estas clases, para el
entretenimiento de los nifios.

Para el presente trabajo se
consideraron exclusivamente los
confeccionados por los adultos.
Estos juguetes, a diferencia de los
juguetes comerciales, no pro-
porcionan mayores ganancias a
quienes los fabrican, ya que no
persiguen competir con el merca-
do de consumo y ademas, satisfa-
cen las necesidades ludicas de los
nifios de las clases populares. De
manera que las personas que los
hacen obtienen muy poca ganan-
cia por su trabajo. Los materiales
que se emplean son baratos, de
facil adquisicién, tales como ma-
dera, hojalata, retazos de telas,
papel, vasos plésticos, esponja,
duroport, etc.

Lainvestigacién acercadelos
juguetes popularesinfantilesdela
ciudad de Guatemala tuvo como
objetivofundamental,descubrirlas
funciones que desempefian dentro
de la cultura popular y demostrar
como satisfacen las necesidades
ladicas de los nifios.

Después de realizada la
investigacién se considera que la
principal funcién social que cum-
pleneslade divertiralosnifios; asi
mismo sustituyen a los juguetes
comerciales impuestos por la so-
ciedad de consumo, ya que muchos
de ellos los imitan.

Esta segunda funcién obede-
ce a que las clases populares de la
ciudad de Guatemala, se encuen-
tran bombardeadas por la publi-
cidad a través de los diversos me-
dios de comunicacién, los que per-
siguen convertirlas en “consumi-
doras” delosjuguetesindustriales.

Desafortunadamente, la cul-
tura“paralas masas”hacreadoen
las clases populares necesidades

Un ratén confeccionado con plésticos, esponja, madera y cartén.

que no pueden ser satisfechas,
debido al grado de pauperizacién
en que se encuentran y a la infla-
cién generalizada. Pero la cultura
popular, con el enorme caudal
creativo que posee logra, en este

caso particular de los juguetes,
satisfacer dichas necesidades aun
costo mucho menor.

Otra funcién importante que
cumplen los juguetes es la de re-
flejar una realidad particular.




Conejito de tela.

Los juguetes populares
infantiles de la ciudad de Guate-
mala:

1. Cumplen la importante fun-
cién social de divertir a los

nifios de las clases populares.

Satisfacen las necesidades
lidicas de estos nifios.

Su costo de adquisicién es
bajo, los padres pueden com-

prarlos.

No asi los juguetes comer-
ciales hechos en el pais o im-
portados.

4. Son abundantes y variados
en la ciudad de Guatemala.

5. Se encuentran en constante
transformacién y algunos en
proceso de extincién.

Consideraciones generales
acerca del juego y de los
juguetes

Se considera oportuno, antes
de abordar lo relativo a los jugue-
tes, plantear algunas reflexiones
acerca del juego y su importancia
en la vida del ser humano y parti-
cularmente en la de los nifios y
nifias.
Existen numerosas teorias
para comprender las funciones del
juego, pero aqui solamente se to-
marén encuentaaquellos aspectos
fundamentales para la compren-
si6n de dicha activadad.

Desdeel puntode vista teérico
el juego es la razén de ser de la
infancia. El juego es vital, con-
diciona un desarrollo armonioso
del cuerpo, de la inteligencia y del
espiritu.

Laevolucién del nifio y de sus
juegos, como la necesidad del jue-
go en general, son realidades
universales, pero el juego esta
enrraizado en lo mas profundo de
los pueblos, cuya identidad cultu-
ralseleeatravésdelosjuegosylos
juguetes creados por ellos; las
précticas y los objetos ludicos son
infi-nitamente variados y estdn
marcados profundamente por las
caracteristicas étnicas y sociales
especificas.

Huizinga considera que el




juego constituye el fundamento de
la cultura; en la medida en que es
el Unico comportamiento irre-
ductible al instinto elemental de
supervivencia. Afirmaqueeljuego
esté en el origen de las institucio-
nes sociales, del poder politico; de
la guerra, del comercio, cuyo ele-
mento lidico pone de manifiesto.
Indica también que el juego esta
en el origen del arte. (El nifio y el
juego: planteamiento tedrico
y aplicaciones pedagdgicas.
1980. p. 8).

Si bien el juego estd anclado
en lo mas profundo de las tradi-
ciones culturales de un pueblo,
evoluciona igualmente con las so-

ciedades y la historia ensefia que
el juego toma forma en funcién de
los sistemas econémicos y politicos.
Asi, al juguete sencillo, fabricado
con los medios disponibles, a me-
nudo porel propionifio,cuya huella
puede encontrarse todavia en el
pasado reciente de las sociedades
occidentales, haseguidoen laedad
industrial, el juguete producido y
comercializado, fuente de benefi-
cios considerables. (El nifio y el
Jjuego. loc. cit. p. 9).
Enlassociedades deconsumo,
el juguete es un producto indus-
trial, fuente de grandes ganancias
exaltado por multiples publi-
cidades, exhibido en ferias y esca-

parates rutilantes. Para el que lo
ofrece es un signo de riqueza y
nivel de vida, e instala entre los
nifios de una misma escuela o de
un mismo barrio una cruel des-
igualdad social, corrompiendo las
relaciones de vecindad o de cama-
raderia con una competicién ba-
sada en el valor de los juguetes
poseidos. Eljugueteindustrial, por
su perfeccién técnica excesiva, por
su fabricacién en serie, pierde gran
parte de sus cualidadesladicas. Es
un objeto cerrado, que opone una
barrera a la creatividad y a la
imaginacién. Casi siempre es pre-
ferible el juguete elemental, paloo
piedra que el pequeiio jugador




transformard a su antojo en ins-
trumentode musica, herramienta,
arma, vehiculo, navio, mufieca o
animal. (El nifio y el juego. Loc.
cit.p. 11).

Eljuguete industrial obliga a
millones de nifios y nifias a con-
formarse con los mismos automdé-
viles, las mismas muifiecas, los
cuales son fabricados en cadena,
despersonalizados. En cambio el
juguete fabricado por el nifio o
nifia, por un hermano o hermana,
por un pariente o por el arte-
sano de la comunidad conser-
va su caricter democritico y
su estrecha dependencia con

El sefior Diaz utiliza fleje de metal que obtiene en los sitios en donde empacan cajas,

le venden los Sobrantes.

el medio cultural y social. (El

nifo y el juego. Loc. Cit. p. 11)
(resaltado en negritas de las au-
toras).

Se considera que las activi-
dades ladicas al igual que el pa-
rentescoolos modales, constituyen
para el antropélogo y el etnélogo
una fuente de investigacién y
teorizacién abundante y poco ex-
plotada. (El nifio y el juego. Loc.
Cit. p. 14).

Se puede constatarque, segiin
las etnias, los diversos juguetes
presentan diferencias que son re-
flejo de la cultura en que se en-
cuentran. (El nifio y el juego.
Loc. Cit. p. 15).

Mediante los juegos y jugue-

.

tes tradicionales y populares los
nifios entran en relacién con los
mitos constitutivos de su pueblo.
En cambio, con el juguete indus-
trial, artificial y costoso, el nifiodel
mundo occidental queda sumer-
gido en la ideologia dominante de
su sociedad. (El nifio y el juego.
Loc. Cit. p. 17).

Poca importancia se le ha
dado al estudio de los juguetes
populares y prueba de ello es que
se han realizado escasas investi-
gaciones sobre este aspecto de las
artes y artesanias populares. Pia
Tim6n, Esperanza Sénchez y Na-
tividad Salmador reconocen la
importancia de llevar a cabo in-




Los monos son vendidos por las calles de la ciudad.

vestigaciones sobre los juguetes
populares por dos motivos funda-
mentales: “por una parte respon-
den a una plasmacién de los
utensilios que forman parte de la
vida diaria, adaptados ala menta-
lidad infantil, es decir, miniatu-
rizados, por otra parte, crean ele-
mentos adecuados a sus necesida-
des que al no tener una finalidad
préctica no hubieran tenido lugar.
(Pia Timén. Tiemblo. Esperanza
Séanchez y Natividad Salmador.
1977. 5).

Los tnicos trabajos especifi-
cos sobre el tema que se conocen
son el de Francisco Javier Her-
nindez, El Juguete Popular en

México, y el de Lilian S. Scheffler
Juguetes y Miniaturas Popu-
lares de México. En El Salvador
sonimportantes los articulos sobre
juguetes populares que se en-
cuentran en la revista Arte Po-
pular, publicacién de la Direccién
de Arte del Ministeriode Educacién
deaquel pais. XiniaMora,en Costa
Rica, realiz6 un inventario de ju-
guetes populares costarricenses.
En Guatemala se conocen al-
gunos articulos periodisticos apa-
recidos en el Vocero del Folk-
lore guatemalteco, revista diri-
gida por el folklorista Marcial Ar-
mas Lara. Una de las coautoras de
la presente investigacién, Ofelia

Déleon, public6 un ensayo deno-
minado “Una Muestra de Jugue-
tes Populares de Guatemala, su
funcién y vigencia. Sus posibi-
lidades de Aplicacién en la Ense-
fianza”, en Folklore y Educa-
ciéon en Guatemala: Tres En-
sayosdeAplicaciéon(Guatemala,
Maxi-Impresos 1981).

En las siguientes lineas nos
aproximaremos a los juguetes po-
pularesdelaciudad de Guatemala
para precisar sus funciones y de-
mostrar como satisfacen las nece-
sidades lidicas de los nifios.

A continuacién trataremos
algunas generalidades del juguete
y el papel que desempefian en el




Un canasto de muriecas de trapo.

desarrollo del nifio.

Mauro Laeng dice al respec-
to: “El juguete concebido como
medio objetivo, como instrumento
deestaactividad lidica,esasuvez
no un objeto més sino un modo de
usar potencialmente todos los ob-
jetos”. Mauro Laeng, 1973.107)
afirma que el adulto ofrece al nifio
los medios de juego, los juguetes.
Es “el juguete el que en su objeti-
vidad, soporta la carga de la in-
tencién adulta dirigida al mundo
infantil”(Mauro Laeng 1977.113).
Eljuguete que el adulto procura al
nifio es el juguete imitativo, en el
cual se reproducen con fidelidad
casiabsolutalos detalles, al menos

los més evidentes y exteriores, de
ciertos objetos de la vida adulta.

El juguete imitativo es la
“respuesta que los adultos dan al
deseoqueen los nifios advierten de
ser como ellos, de imitar a los pa-
pdsyalasmamads.”(Mauro Laeng,
1977. 115-115).

Los juguetes que los adultos
de las clases populares ofrecen a
sus ninos imitan su mundo, son
copias de éste, reflejan una reali-
dad particular. Caracteristicas
muy distintas tienen los juguetes
comerciales impuestos por la so-
ciedad de consumo. A estos ju-
guetes propios de la sociedad
industrializada no se les niega la

11

capacidad de estimular la ima-
ginacién infantil, pero como ase-
vera Lombardi Satriani, son inac-
cesibles paralos nifios delas clases
populares. Dice que la mayoria de
estos juguetes provocan deseos de
objetos reales que son interiori-
zados como valores; “basta pensar
en el amplio surtido de modelitos
de automéviles idénticos a los ver-
daderos automéviles. Elnifiopobre
podra tener este juguete (en rea-
lidad se le puede imponer tenerlo)
pero no es probable que ya adulto
pueda tener este tipo de automé-
vil. En sintesis, estos juguetes de
masas suscitan tensiones y nece-
sidades a largo plazo que no pue-




dansersatisfechas(L.M. Lombardi
Satriani, 1979.111.)M4as adelante
explicaque el ‘juguete de masases
producido segin finalidades co-
mercialesyesimpuestoalacultura
popular en formas violentas més o
menos enmascaradas”. (L. M.
Lombardi Satriani, Op. Cit.).
Paulo de Carvalho-Neto con-
sidera que existe una diferencia
sustancial entre los juegos y ju-
guetes populares infantiles y
aquellos que no lo son. Los popu-
lares se caracterizan por ser “mo-
rales en su meta, magicos en sus
medios, imaginativos en su desa-
rrollo y subjetivos en su esencia
total” (Paulo de Carvalho-Neto

e

1977. 5). Los juguetes y juegos no
populares se caracterizan por ser
“morales oamorales en sumeta(el
mal puede triunfar), técnicos en
sus medios, por la misma razoén,
précticos en su desarrollo y obje-
tivos en su esencia”. (Paulo de
Carvalho-Neto, Op. Cit.).

Actualmente el juguete es
considerado por los psicélogos
desde dos puntos de vista funda-
mentales;ensuvertiente cognitiva,
como instrumentos de aprendiza-
je;yenel aspecto de la afectividad,
o como suele decirse, de la expre-
si6n de la personalidad, por sus
modalidades proyectivas.

Desde el puntode vista cogni-

tivo, como instrumento de apren-
dizaje deben considerarse los ni-
veles fundamentales de aprendi-
zaje, que sefiala la Escuela de Es-
tudios Cognitivos de Harvard: “El
primero es un nivel préactico
manipulativo y de coordinaciones
sensomotoras; el segundo es un
nivel icénico, es decir, de repre-
sentaciones de imagenes; y el ter-
cero es el nivel simbdlico que se
alcanza mediante los signos con-
vencionales del lenguaje (Mauro
Laeng, 1977, 116). Con el primer
nivel se relacionan los juguetes de
tocar, percutir, arrojar, tirar como
la pelota, el trompo, etc. En este
primer nivel se sitian también, en




sentido perceptivo, los juguetes
sonoros 0 musicales. Para incre-
mentary favorecer la conquistade
la relacién en general, y en par-
ticular de la relacién con el am-
biente, se asignan todos los jugue-
tes que proporcionan especiales
condiciones de equilibrioinestable
como el caballo, el columpio, etc.
En el nivel icénico representativo
de las imAgenes, se incluyen ju-
guetes para ver formas, colores,
dimensiones, tales como los mu-
fiecos. Este segundo nivel en un
determinadomomentotraspasala
objetividad y entra a la repre-
sentacién dramatica con la narra-
ci6n de imagenes o de manera més

completa con el teatro de titeres y
marionetas. El tercer nivel es el
nivel convencional de signos del
lenguaje y tiene un considerable
nuimero de juguetes y juegos como
las adivinanzas, los juegos de pa-
labras, de calculo, enigma, etc.
En relacién a los aspectos
proyectivos de la efectividad de los
juguetes, Mauro Laeng, dice que
“los juguetes poseen tantas
valencias cuantas presentan en el
campo de la psicologia y de la
personalidad de los mismos test
proyectivos. Por ejemplo, hay ju-
guetes que tienen una modalidad
proyectiva evidentisima de carac-
ter creativo interpretativo,

catartico, refractivo, comprensivo”
(Mauro Laeng, 1977, 119). Como
ejemplos dejuguetes creativos cita
los confeccionados con materiales
no estructurados, es decir, la
plastica, el modelado, la pintura,
efectuados con materiales faltos
de forma, aparte de la fisico-qui-
mica. Entre los juguetes construc-
tivos incluye: construcciones en
madera y otros materiales. Entre
los juguetes interpretativos y en
cierta medida catarticos, refrac-
tivos y compensativos, cita los
muifiecos, las marionetas, los ves-
tidos, los disfraces, afirma que la
confeccién de muiiecos ysus trajes,
la articulacién de escenas dramaé-

Conejo elaborado por la familia Alvarado.




Don Carlos Herrera también fabrica camiones de madera y otros juguetes.

ticas son claros ejemplos de ma-
nifestaciones proyectivas. Median-
te estos juegos yjuguetes los nifios
se identifican con los personajes,
realizan transferencias afectivas,
en determinados momentos aman
a algunas personas y detestan a
otras, sobre figuras descargan su
amor, desahogan y liberan sus te-
mores, liberan su agresividad, su
soledad y sus frustraciones.
Elmismoautorconsideraque
existen dos tipos de juguetes, los
juguetes naturales y los juguetes
artificiales. Los primeros son todos
aquellos objetos que la naturaleza
ofrece, como el espacio, la luz, la
tierra, la arena, etc. Los juguetes

artificiales est4n constituidos por
objetos, tales como papeles, carto-
nes, telas, cuerdas, palos; ademas
por los juguetes fabricados a pro-
posito para el nifio. (Mauro Laeng,
1977, 119-120).

Finalmente, senala las
caracteristicas del juguete ideal.
Dice que éstos “deben serestimulo
y desafio sobre todo para la ima-
ginacién y para la accién. Tal
juguete sera sencillo, semiestruc-
turado, modularmente compo-
nible, adaptable, que se preste a
lasinfinitas configuracionesde una
fantasia que no tiene limites.
(Mauro Leang, 1977).

Como ya se indicé, existen

dos tipos de juguetes: los elabora-
dos por los nifios y los confeccio-
nados porlos adultos paraaquéllos.
A continuacién se hara referencia
a estos tultimos, es decir a los ju-
guetes que los adultos de lasclases
populares elaboran para que los
nifios se diviertan.

Seguin lo expresado anterior-
mente, podemos decir que para la
presente investigacion se tomaron
en cuenta solamente juguetes po-
pulares, confeccionados por adul-
tos de las clases populares para el
entrete-nimiento de los nifios.

La informacién recabada
acerca de los juguetes populares
vigentesy consumidos en laciudad




Las camionetas son copias heles de las del servicio urbano y extraurbano.

de Guatemala, aporta datos im-
portantes en cuantoalas personas
que los hacen; uno de ellos lo
constituye el hecho de que las per-
sonas que los elaboran pertenecen
a las diversas etnias indigenas de
Guatemala, la mayoria de las
cuales han emigrado del 4rea ru-
ral a la ciudad. Otro es que los
individuos de dichas etnias son
creativos y han sustituido con la
elaboracién de estos juguetes, los
decaractertradicional ofolkléricos
propios de las culturas indigenas.
Demostrandocon estola dindmica
de la cultura popular, de manera
especial de la cultura popular ur-
bana.

Principalesjuguetesinfantiles
populares elaborados en la
ciudad de Guatemala

A continuacién se describen
los aspectos principales de los ju-
guetes investigados.

Camionesy camionetas(buses)
de madera, hojalata y vidrio

Estos juguetes, especifica-
mente las camionetas, son copia
fiel de las camionetas del servicio
urbanoyextraurbanodelaciudad.
Los confecciona el sefior Carlos
Herrera. El realiza todas las ac-
tividades del procesode fabricacién

desde comprar los materiales, di-
bujar y cortar la madera, cortar y
pintar la hojalata, “armar” los
buses, colocarles los vidrios, las
ruedas hastairavenderlosala“18
calle” y “El Portal del Comercio”.
También los envia a algunos de-
partamentos del interior de la re-
publica para que alli se vendan. El
principal problema del sefior
Herrera es el alto costo de los ma-
teriales y el no contar, con capital
para la elaboracién de estos ju-
guetes. Solicitar4 ayuda financie-
ra. Se le recomendé6 hacerlo a la
Microempresa. La dltima vez que
se conversé con él, indicé que el
tramite burocratico de los prés-




tamos es demasiado, pensaba de-
sistir. El sefior Herrera, vive de su
trabajo. No tiene ayudantes.

Ratones, topo Gigios, conejos
y otrasfiguras confeccionadas
con esponja, cartén, vasos
plasticos y palos de madera

Estos juguetes son confeccio-
nados por la sefiora Margarita
Alvarado y sus hijas. Ellas reali-
zan todo el proceso, desde la com-
pradelos materiales, laconfeccién
de los juguetes y la venta de los
mismos en el zool6gico “La Auro-
ra”,enlosferias delaciudad y para
las procesiones de Semana Santa.

T

Avién confeccionado con duroport y punta de hojalata.

El principal problema en la
elaboracién de estos juguetes,
también es el alto costo de los
materiales, el no contar con capi-
tal para invertir. Ademas, la com-
petencia que existe, ya que hay
varias personas que lo hacenenla
ciudad. Solicitaron ayuda finan-
ciera.

Aviones de duroport y
hojalata

Estos son juguetes muy sen-
cillos confeccionados con duroport,
que es un material muy liviano.
Inicialmente se hace la figura del
avién, luego se pone un pedazo de

e g -

hojalata. Los aviones “vuelan”.

Varias personas los con-
feccionan en la ciudad. Los pro-
blemas planteados son similares a
los descritos antes.

“Monos en bicicleta”. Confec-
cionados con peluche y hoja-
lata

Estos juguetes son confeccio-
nados con peluche de diversos
colores, sus bicicletas son confec-
cionadas con lamina de hojalata.
El principal productor de estos
juguetes es el sefior PaulinoDiaz a
quien ayuda su sobrino y un ayu-
dante.




Los problemas que expre-
saron fueron los mismos; elevado
costo de los materiales, falta de
capital. Solicitan ayuda financie-
ra.

El sefior Paulino Diaz visit6
despues el Centro de Estudios
Folkléricos, y nos informé que su
ayudante ya no trabajaba con él y
que le habia “robado la idea”.
Cuandolainvestigacién se realizé,
se le aconsejé6 que registrara su
invento en el Registro Mercantil.
Asi mismo informé que el actual
alcalde de la ciudad (1991) no
permitié que vendieran estos ju-
guetesenlascalles. (Problemaque
estdocurriendocon los vendedores

il

Monoenbicicleta confeccionado con peluche, relleno de tela, lentejuelas (en losojos),

callejeros).

Gorras confeccionadas con
esponja: figuras de animales

Estas gorras se encuentra en
varios sitios de la ciudad y en las
ferias principales.

Varias personas las confeccio-
nan. Algunas reproducen figuras
de Walt Disney, como Micky
Mouse, Perritos y Pollitos de
Lana. Se venden en las calles y
ferias principales. Los problemas
planteados son los mismos que en
los otros casos. Solicitan finan-
ciamiento.

chajaleles en las ruedas y fleje de metal para la bicicleta.

Ratoneso topo Gigiosde telao
esponja, en bicicleta

Estos juguetes son confeccio-
nados por el sefior Marco Tulio
Rodas, quien lleva a cabo todo el
proceso de elaboracién. Utiliza
moldes para confeccionar los ra-
tones. Las bicicletas son de hoja-
lata.

El sefior Rodas, es empleado
del zoolégico “La Aurora”. En su
dia libre elabora ratones y el do-
mingo los vende en el zool6gico.
Los problemas son los mismos
mencionados. Solicita ayuda fi-
nanciera.




Gorra confeccionada con esponja.

CONCLUSIONES:

1)

2)

3)

Los juguetes infantiles
populares elaboradosenla
ciudad de Guatemala sa-
tisfacen lidicamente a los
nifios de las clases popula-
res.

Los juguetes infantiles
populares investigados, a
pesar de la inflacién, son
de bajo costo.

Son elaborados por perso-
nas pertenecientes a las
diversas etnias indigenas,
quehanemigradodel Area
Rural a la ciudad.

4)

5)

6)

Losjuguetes investigados,
estdn en proceso de trans-
formacién. Se adaptan a
los gustos de la gente.

No cuentan con ninguna
institucién que los apoye
(En este sentido, el centro
de Estudios Folkléricos, les
ofreci6 exponer y vender
en su sede. Ya que no
cuenta con recursos para
otra cosa).

Se les prohibe que se ven-
dan en las calles, su pro-
ceso de extincién sera
rapido.

RECOMENDACIONES:
1)  Serecomienda a los artis-
tas (que los elaboran) que
se agrupen para asi poder

2)

3)

resolver més facilmente
sus problemas.

Que instituciones como la
Universidad yel INGUAT,
deberian dar apoyo y pro-
mocién real a estas mani-
festaciones culturales.

Continuarlainvestigacién
de los juguetes y otras
manifestaciones de la cul-
tura popular.




Don Carlos Herrera corta las piezas de
madera para construir las camionetas.

También utiliza pegamento (resistol)
para unir las piezas.

Utiliza vidrios para las ventanas de las
camionetas.




Finalmente coloca una pieza de lamina en el techo de la camioneta y lo pinta.
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